Lapeurdel’assiettedécortiquée
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A TABLE Cette enquéte
montre que la « fabrique
de la peur alimentaire »
sert le « lobby bio » et la
grande distribution

Ily aune pensée unique qui gagnedu
terrain en France - le « méchant »
monde agroalimentaire qui « bi-
douille »les aliments, contre le« gen-
til » univers écologiste qui défend
nos assiettes - et ceux qui en pren-
nentle contre-pied. Fondateurde la
revue « Agriculture et Environne-
ment », Gil Riviére-Wekstein délivre
une enquéte fouillée qui ébranle ce
postulat. Telle un thriller; ellemet en
lumiére les stratégies des « mar-
chandsde peur»qui instrumentali-
sentnosinquiétudes pour leurs pro-
pres profits. Un travail mené dansles
arriere-boutiques deladistribution,
du bio business etautres ONG.

Sur fond de débats « hystériques »
autour des OGM ou des pesticides,
nos concitoyens perdent con-
fiance. .. alors que la qualité et la sé-
curité alimentaires n’'ont jamais été
aussi grandes.L'image bucolique du
« Cétait mieux avant » résiste peu a
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Le marketing du sans prospére dans les rayons. pHoto ARCHIVES « SO. »

la réalité des chiffres. Du coup, le
«marketing du sans » prospére:sans
gluten, sans huile de palme. ..« Des
milliers de personnes se croient al-
lergiques au gluten ou aux produits
laitiers. . . ce qui fait le bonheur des
distributeurs. » Qui réalisent de bel-
les marges.

Au final, 2 millions de personnes
sont malades d’orthorexie, soit'ob-
session de controler toute lanourri-
ture ingérée. Choisir, peser, analyser,
tout préparer soi-meéme. ...

Une situation oti l'agricultureasa
part de responsabilité : a forcer de
mettre en avant le« gentil paysan en
propriété familiale », elle n'assume
pas sa modernité et son approche
industrielle qui fiabilise la chaine ali-
mentaire. Mais en France, « indus-
triel » est un gros mot.. .. Surtout
dansl'alimentaire. C.C

«Paniquedanslassiette.llsse
nourrissentdenospeurs »,deGil Riviére-
Wekstein,éd.LePublieur,212p., 19€.



