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« La peur alimentaire est un outil marketing.
La filiére bio en est spécialiste »

Gil Riviere-Wekstein: « L 'affaire des ceufs au Fipronil démontre,
par I'absurde, que les fraudes sont découvertes et enrayees

trés vite. Ce “scandale” est presque plus rassurant qu'autre chose »

¢puls maintenant deux se-
maines, le scandale d'aufs
Contzrmnés par ke Fiproail. un
Antparasiae poteneliernent
oxague pour Mhomsme mais 3
haume dose, agive M'Exrope. Tout

a fait I'objet d"un intense taitement média-
ogoe. . Ben que  santé des consommateurs
0 an pas & menacée. Pour Gl Riviere-Weks-
t=n sl le sujet « marche » aussi bien ampres des
mdm@gmm:cmqu“mm
bm&dmammmw;ﬂm&:
pewrs aimentaires.

Selon vous, la crise des ceufs an Fipronil

est révélatrice d*un « marketing de k2 peur »

Gue vous dénoncez dams votre ouvTage

Pamigue dars Nassierte., s se nowrrisses

de nos peurs. Que voulez-vous dire par k32
Que k2 peur antowr de ces c2ufs ne repose

pas sur la raison mais sur en imaginaire ef-

frayant, entretenu. Dens Maffaire des ceufS an

Fipromal, on a2 clairemnent affaire 2 une frande.

Une escroguenie de deux personnes qui ont

couvertes ef enravées trés vite. Ce « scandale »
est presgue plus rassurant qu’autre chose,
d’astant guil n'y 2 pas de souc sanitaire. Mais
ces scandales ou prétendus scandales sont tet-
lement médianses gu'ils font perdre 2 rason
et la mesure des choses : les consommateurs
gui achétent un anti-poux pour leur chat ou
leur chien en pharmadcie et le caressent ensuite
prennent plas de risque d'étre contamines par
Ju Fipronil qu'en mangeant des ceuls.

Pour vous, a « peur alimentaire »
reléve tout simplement du business...

Oui! Powrr moi, nourrir 2 peur aimentaire
n'est ni plus ni moins qu'un outil de marketng
pour ampilifier les ventes de certaines Gliéres,
I'inconscient du consonunateur. L'alimenta-
tion est un des seuls domaines ol cela se passe
2insi. Viendrait-il 3 un COnSUTUCTEWr AUOmMo-
bile I"idée de faire de la pub en expliquant
que le choix d"une autre margue de voiture
expose 'acheteur 3 Ia mort ? Cest pourtant ce
qu’a fait la chaine de produits bio Biocoop en
lancant une campagne de pub qui expliquait
danger pour la santé. Cela lui a d"ailleurs valu
un procés et une condamnation. La filiére bio
est spécialiste de ce genre de méthodes que
n’udlisent pas d"autres Gkéres. On ne constate,
par exempie, rien de similaire

le bio était bon pour eux... parce qu’ils ont
é1é persuadés que Je reste n'était pas bon.
Cela donne des épisodes incroyables.

Par exempie : Paifaire du Fipronil touche
anssi la Gliére bio mais c'est trés peu men-
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conné. Er souvener-vous de laffaire dite du
concombre espagnod, en 2011. La pire cnise
Europe : quarante-sept personnes décédées,
4 000 autres contamindes par une bacténe
trés agressive. Om parie encore du fameux
« concombre espagnol ». Or, il 'y &ait pour
rien, ce concombre. La bactérie venait de
graines bios germées, cultivées en Allemagne
- qui, dailleurs, n'auraient Amais &0é infec-
rées o elles n'avarent pas &0 baos, pusgu elles
aurzient & lavées avec une sodution chiorée.
Mais voili - e travail de marketing a été€ bien
fait et pour tout le monde, ke bio, allemand de
surcroR, reste excellent. On est dans ka psycho-
loge, bz crovance, pas dans ka réalivé.

La fiiére bio est dans votre viseur
mais elle n'est pas ka seule responsabie.
Vocre thése est gue tout fe monde en profite...
Oui. C'est un dimat @énéral. Des organi-
sations de toate sorte poussent aujourd hui
SéEbhérement oS CONSOMEMATSUTS 3 penser que
manger est devenu une occupation & rnsque.
Si ted Scait le cas, § CEalt § grave, e ministére
de la Santé devrait s'en saisar dhargence! Or
les messages oficelks disent qu'il faut manger
Squilibre, vané, ni oop salé ni trop sucré. Ces
messages-ia somt raisonnables &t n'entrent pas
dans je marketing de 2 peur. C'est ailleurs que
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ment intolérante au ghuten mais on a fait de ce
produit un enneini pudiic. Desormais, pairce
qu'elies redrent ce composant anodin de leurs
formules, les margues vendent les produits
plus chers! Ce marketing de la peur est aussi
partage par ka distribution. Toutes les grandes
sables, etc. Cela ne représente que quelques
pourcents de leurs ventes, mais de gros béné-
fices d'image.

Quelle est la part de responsabilité
de la dasse politique ?

enfants. Les bénéhces ne sont
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' PANIQUE

DANS LASSIETTE

Elle existe lorsgue les &us
utilisent 'argument du bio
ou du local dans les cantines
scolaires, par exempie. C'est
consensuel, cela donne une
image positive i peu de frais.
Mais jamais il n"a été démon-
tré que c'est meilleur pour les

Pas aveéres en termes de santé
publique ! Rappelons-nous que
DOUS N'3VONS JAMALS VEC Juss)
vieux, en dépit du grand n'im

porte gquoi qui a régné dans
Magriculture des années 1960
et 1970 sur Nutilisation de pro-
Janes uﬁﬁm‘

Lindastri i .
ne donne-t-elle pas

des bdtons pour se faire
batire dans cette affaire?

Si! Elle est en partie respon-
sable du fait que le marketing
de ka peur prenne racine dans
Iinconscient collectif. Quand
ka marque Bonne Maman vend
une mousse au chocolat qui
sembie fabriqueée selon une re-
cette du XVii*sidde, guand on
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produchion reelle. SUT ce terteau, es ai
alarmistes peuvent prosperer.

Il reste pourtant de vraies questons autour
de certaines pratiques. Gaver les animaux
de boucherie d"antibiotiques favorise
antibiorésistance, par exemple...

Je ne dis pas qu'il n'y a pas des zones
d’ombre dans notre chaine alimentaire. lly a
évidemment des choses 3 ameéliorer. Mais il
y a un effet de loupe sur quelques scandales.
Las ceufs au Fipronil, médiatiquement, c'est
devenu une montagne absurde au regard de
ce que cela constitue réellement en termes de
danger. Il ne faut pas perdre de vue que l'ali-
mentation francaise, et d"ailleurs européenne,
est excellente. Notre agriculture est de treés
haute qualité. Il suffit de comparer a ce qui se
passe ailleurs dans le monde. Et je ne parie pas
simplement de iz Chine et de I'inde ol les scan-
dales alimentaires tuent quotidiennement. 1l
suffit dobserver ce qui se passe aux Etats-Unis:
la diversité alimentaire n'a rien  voir avec celle
que nous constatons chez nous.

Faut-il ramener les consommateurs
a une forme d'esprit critique ?

On est, avec le marketing de la peur ali-
mentaire, dans un univers de I'imaginaire, ol
le petit est gentil et le gros est méchant. Cest
du conte de fées, infantilisant. Et cela fait deux
grands perdants. D'abord, certaines filieres
agricoles qui font correctement leur travail,
respectent des normes lourdes mais sont tout
de méme discréditées. Je ne parie méme pas
des agriculteurs conventionnels eux-mémes,
de ce qu’ils ressentent quand on insinue que
leurs productions donnent des cancers. En-
suite, les consommateurs qui dépensent plus
pour du vent et qui développent des angoisses.
On voit se développer les cas d'orthorexie chez
les plus jeunes: ils ne savent plus comment s
NOWITIr correctement avec toutes ces injonc-
tions. lls ont perdu leurs repéres. Je ne dis évi-
demment pas qu'il est bon de se nourtir de sur
gelés ou de hamburgers-frites i volonté. Sim-
plement le bon sens, la raison, gui consistent
manger des produits variés, équilibrés, bic ou
pas, et partager la convivialité des repas,
suffisent le plus souvent § prendre soin
de sa santé.
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